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0 CONVIDADO
Turismo e cultura no Algarve
Este é um cendrio que nos relem- oornpeﬁtivid-adeporpanedosda- base cultural eligadosa natureza.  tural terd contribuido fortemente

MARIA MANUELA GUERREIRO
Docente da Faculdade de Economia
da Universidade do Algarve

sdados divulgados re-
centemente pelo Insti-
tuto Nacional de Esta-
tistica vém corroborar
o sentimento de oti-
mismo que reina entre os hotelei-
ros da regido. O turismo no Algar-
ve apresenta um saldo positivo
quer em termos de taxas de ocu-
pagdo quer de receitas face a pe-
riodo homélogo do ano passado.

bra os tempos, ainda recentes, em
que o verdo era garantia de turis-
tas, de emprego e de prosperidade
economica.

Os destinos costeiros, por tradi-
¢do, oferecem produtos turisticos
centrados no binémio sol e praia,
o que, a partida, pressupde a as-
sungdo de que a sua atratividade se
centra sobretudo no periodo esti-
val. Trata-se de um turismo de per-
fil massificado, gerador de profun-
das assimetrias entre o litoral e o
interior e, além disso, potenciador
de sazonalidade.

Desde os anos 80, aemergéncia
de destinos turisticos concorren-
tes, sobretudo na bacia do Medi-
terrineo, conduziua umadiversi-
ficagao crescente da oferta que,
despojada de elementos diferen-
ciadores, se traduziu na perda de

tinos turfsticos tradicionais. Os
problemas de natureza politico-
-social que na atualidade afetam
alguns desses destinos emergen-
tes, nomeadamente o Egito, a Gré-
ciaeaTunisia, poderdo estaracon-
tribuir para o regresso dos turistas
ao Algarve e para os resultados po-
sitivos anunciados. O desafio estd
em saber fidelizar estes turistas ao
ponto de, no futuro, e em outras
épocas 0 ano, ndo apenas reco-
mendarem a regido aos seus ami-
gos e familiares mas também eles
proprios regressarem.

Estudos recorrentes permitem
desenhar um novo perfil de turis-
ta, cada vez mais empenhado na
vivéncia de experiéncias tinicas e
auténticas, alguém que atribuium
valor acrescente auma oferta di-
versificada que inclua produtos de

Ser competitivo neste cendrio si-
gnificard certamente a necessida-
de de reestruturar a oferta turistica
daregido no sentidodeirao en-
contro das tendéncias da procura.
Em 2009, a OCDE considerava que
os destinos turisticos costeiros de-
veriam ser incentivados a comple-
mentar a sua oferta tradicional
com atragbes e eventos culturais.
Uma equipa de investigadores
em turismo da Faculdade de Eco-
nomiada Universidade do Algarve
realizou um estudo com o intuito
de definir os consumos culturais
dos turistas que visitaram a regiao
durante os meses de verdo. Os re-
sultados obtidos referem que, ape-
sar da principal motivagio da visi-
tasero solepraia, cercade 79% dos
turistas iridos assumem que &
oferta de produtos de natureza cul-

paraasuadecisdo de escolhero Al-
garve como destino de férias.

Oreconhecimento desta reali-
dade por parte das autoridades
tem gerado, nos tiltimos anos, uma
forte apeténcia pela adogdo de po-
liticas tendentes a conservagdo e
valorizacdo dos recursos culturais,
histéricos e patrimoniais, bem
como pela organizacio de eventos
com forte notoriedade junto dos
principais mercados emissores.
Estes resultados devem ser encara-
dos simultaneamente como um
desafio e um estimulo por parte
quer das autoridades locais quer
das empresas da regiao, para quem
acultura deve ser encarada como
umelemento essencial do sistema
turistico cujo valor acrescentado e
atratividade estdo para além dos
meses quentes de verao.



